PROYECTO MERCADO DE ABASTO
DE BELLAVISTA

CAMPANA PUBLICITARIA PARA IMPACTO COMERCIAL

DESARROLLOS EN IMAGEN Y COMUNICACION

1. NUEVA IDENTIDAD CORPORATIVA
- Creacion, desarrollo y propuesta de imagen corporativa. Logotipo.
2. IMAGEN PUBLICITARIA

- Propuesta de aplicaciones publicitarias impresas de decoracion y
divulgacion local.

3. APLICACIONES VIRTUALES

- Desarrollo web responsive. Potenciacion de interaccion con el cliente.
Popularidad.

- Portales sociales. Creacion y mantenimiento.

NUEVA IDENTIDAD CORPORATIVA

El Mercado de Abasto de Bellavista necesita tener una prospeccion comercial local de impacto
para potenciar la venta de sus servicios y productos. La divulgacién a través de diferentes
medios publicitarios es la forma adecuada de llegar al publico local, creando radios de accion
de mayor espectro teniendo como epicentro su situacion privilegiada, en el centro justo del
barrio.

La principal accién, es la identidad corporativa o logotipo. La imagen corporativa resulta desde
siempre resulta de vital importancia, su funcionamiento como marca que representa a la
entidad tiene facultades fundamentales a la hora de captar la atencion, evocar sensaciones e
identificar valores. Esta nos condicionara los demds aspectos publicitarios y comerciales, por lo
que se convierte en un trabajo exhaustivo a la hora de conjugar la filosofia que la entidad
desea transmitir con los pardmetros técnicos de composicién, color y mensaje.

En esta ocasidn desarrollamos su identidad aplicando su aspecto arquitecténico. Una dindmica
quizas habitual en este tipo de proyectos por tener arquitectdnicas especialmente destacables
o elementos significativos que la identifican. Con el Mercado de Bellavista entendemos que asi
es y elaboramos una silueta destacando su fachada superior, ventanales y tejado, con una
perspectiva imaginaria en la disposicién de sus 2 zonas bien diferenciadas.

Luego como base de dicha arquitectura disponemos su nombre a toda la anchura de la misma
y con un grosor significativo que haga resaltar su nombre, el cual acarrea connotaciones
propias favorables como naturales que intensifican el caracter del barrio. Bajo dicha base su
denominacién social, identificativa de su funcionalidad y caracter.



Su simbolo como tipografia y composicidon forman un bloque compacto diferenciando bien sus
zonas de identificacién y lectura, que evocan sensaciones de majestuosidad, modernidad vy
elegancia, especialmente unidad, aspectos que intentaran realzar su posicion como mercado
principal de la zona.

Su color, fusiona diferentes aspectos, seleccionados por sus connotaciones que funcionan ante
cualquier aplicacidn. Una gama que hace alusidn a su situacion geografica y a su historia y que
le otorgan sensaciones y aspectos que acompafian fielmente a los antes mencionados en su
simbologia. Ocres vertiendo a tierra dirigen su mensaje y fusionan aspectos en ocasiones dificil
de conjugar, como la humildad y la majestuosidad, la tierra con el comercio, lo poderoso de la
humanidad y sus relaciones sociales y comerciales.

Presentamos las diferentes versiones posibles a la hora de adaptar dicha imagen a los
requisitos que se puedan presentar en los diferentes medios a aplicar. Con las modalidades de
todo color con efectos de realce, la version monocroma, el tamafo y la versidon en negativo ya
podemos ver el resultado y si este es dptimo para cualquier presentacion.

La Asociacidn que gestiona el Mercado y sus miembros rapidamente se inclina por la version
que presentamos tras la entrega de varias propuestas. Esta por tanto, pasara a formar parte,
desde este momento, como la imagen que los identificard tanto en su zona de accién local
como en su integracion y prospeccion en las zonas periféricas.



IDENTIDAD CORPORATIVA BELLAVISTA
LOGOTIPO
MERCADO DE ABASTO
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IMAGEN PUBLICITARIA

Propuesta de aplicaciones publicitarias impresas de decoracién y divulgacién local.

La busqueda de la Asociacion con su mercado afana la idea de convertirse en centro neuralgico
del comercio en el barrio. Su situacién geografica por su posicién central en el barrio se
convierte en la mejor a nivel local, quizds menos en la periferia por su acceso, pero obtiene su
propio aparcamiento y le acompafian diversos comercios en su exterior que complementan su
accion.

Accion basada en la obtencién de mayor popularidad y fidelizacion de aquellos clientes que
suelen ser asiduos a su comercio de confianza. Para ello se quiere destacar ciertos aspectos
fundamentales que forman parte de su servicio y producto, convirtiéndolos en esléganes y
mensajes que se convierten en una filosofia, una forma de vida, de vida saludable.

Sus productos naturales, seleccionados y de alta calidad es la principal fuerza del centro a la
que se le puede sumar el coste, apropiado y asequible por su relacién calidad-precio.

Con estos aspectos elaboramos una campafiia sujeta a potenciar estos aspectos con diferentes
elementos graficos. Principalmente destacar su imagen corporativa nueva que encabezara
toda aplicacién publicitaria. Creamos una iconologia basada en los diferentes comercios que
existen en el mercado, sus categorias y disciplinas, asignandole un color a cada uno que hara
identificar rapidamente las mismas en cualquier aplicacién, tanto fisica como virtual.

Seleccionamos un glosario de fotografias pertinentes que sumada a la iconologia y a los
mensajes o esléganes compondran las diferentes versiones de una linea de publicidad impresa
que queremos abarcar. Tanto las de realce y decoracién en el propio lugar como las de
divulgacion.

Las frases o esléganes utilizadas como lemas de la propaganda, de expresién repetitiva en los
diferentes formatos aplicados con la idea y propdsito publicitario de lanzar una llamada sobre
la existencia del mercado, la calidad y precio de sus productos. Las utilizadas son las siguientes
destacando como principal “El mercado que merece tu barrio”, seguidas de otras como “La
mayor riqueza tu salud”, “Cuidada seleccidn, frescor y salud” y “Tu eliges cuidar la nutricién”.

Esléganes que acompafian perfectamente a la filosofia del mercado por su cuidada seleccion
del producto, un producto de calidad a buen precio, que a su vez compagina con la tendencia
general existente hoy dia alrededor del consumo de alimentos y la nutricién.

En cuanto a las imagenes empleamos aquellas que estéticamente y por definiciéon son las
mejores para representar un mercado de abasto, que aglomera principalmente tres lineas de
productos significativos, la carne, el pescado y la fruta y verdura.

Estas segln que aplicacién se virardn a un color, segin entendemos al color que mejor las
representa, por ejemplo la carne al color rojo, verdura al verde y pescado al azul. De esta
forma podemos relacionar la iconologia aplicada a estos conceptos igualmente.

Se utiliza un elemento que ya comprobamos se vuelve representativo de los mercados,
especialmente en la antigliedad, edad media, son banderolas de colores en forma de picos,
establecidos como iconos emblematicos para cualquier exposicidon de mercado o feria.



La utilizamos como acompafiante del logotipo en alguna ocasién, como una cenefa
estableciendo el conjunto como cabecera anunciante.

También se utiliza un fondo de la gama cromatica del logotipo con una textura a modo de
acuarela para aportar estilo y calidad visual al disefio, representado a la frescura y lo orgdanico.

Se realiza tanto en formato vertical como apaisado, estableciendo ciertas diferencias.

Las exposiciones de gran formato utilizamos los extremos para disponer de forma equitativa y
simétrica cuatro representaciones fotograficas a cada lado y en la parte central destacamos la
imagen corporativa, toda la iconologia creada y el eslogan principal, ademas de acompanfarlo
de su direccidn web, desde ahora también protagonista de la campania.

Se realizan por tanto en gran formato dos banners de 3.50x90 cm como cabeceras de las dos
entradas existentes al mercado. Igualmente para un banner de 5.50x0.65 cm que se
establecerd en la zona central del mercado destinada a una zona de descanso, esta publicidad
central se podrd visualizar desde ambos lados de la zona.

Luego establecemos para las cuatro esquinas del mercado un banner rollup movil,
embelleciendo y lanzando los mensajes establecidos en todo el recorrido del mercado. Para
este formato vertical, empleamos, al igual que los carteles de divulgacidon formato A3, cuatro
imagenes sin virar a color representativas de la alimentacion.

Igualmente se aplica dos banners rollups corporativos con igualdad de elementos compositivos
a los banners horizontales pero de composicidn vertical, estos mediran 1.00x2.00 m. Estos
banners rollups al resultar portatiles podran utilizarse en diferentes sitios o para diferentes
asignaciones y momentos se desee.

La carteleria A3 de divulgacion acompafiard a los flyers en un despliegue de divulgacion
realizando propaganda y potenciando el consumo en el mercado. Estos formatos exquisitos
para llegar a cualquier radio y periferia del barrio de forma directa y personal como en el
apoyo de diferentes comercios amigos o espacios publicos, de esta forma trasladar el mensaje
y la intencién de forma global.

Los flyers especificamente destaca la ubicacidn a través de un mapa visual y la tecnologia QR
que te enlaza directamente al enlace en Google Maps a través de la instantanea del cddigo por
el mdvil. Igualmente se destaca el horario del centro y forma de contacto.

También se realiza una tirada de bolsas corporativas, el elemento que los asociados
encuentran mas importante por su funcionalidad y que verdaderamente es un medio
espléndido para aplicar su campafia de imagen renovada. Se aplica en dos formatos diferentes
en medida y resistencia, aprovechando esta diferencia para aplicar una diferencia de color.
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CARTELERIA PUBLICITARIA
Rollup 100x200 cm

Rollup publicitario
100x200 cm

Elementos:

Imagen corporativa
Iconografia

Eslogan

Web

Cantidad:
2 Unidades
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CARTELERIA PUBLICITARIA
Rollup 85x200 cm

Rollup publicitario
85x200 cm

Elementos:

Imagen corporativa
Iconografia

Eslogan

Web

Cantidad:
1 Unidad x modelo
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CARTELERIA PUBLICITARIA
Rollup 85x200 cm

Rollup publicitario
85x200 cm

Elementos:

Imagen corporativa
Iconografia

Eslogan

Web

Cantidad:
1 Unidad x modelo
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PUBLICIDAD IMPRESA
Divulgacion

Flyers publicitarios
_..gg%.'..'.:n; 10x21 cm

Elementos:

Imagen corporativa
Iconografia

Eslogan

Horario

Situacién

Web

Cantidad:
5000 unidades
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EL MERCADO
QUE MERECE TU BARRIO

MERCHANDAISING
Divulgacion

Bolsas pldstico 2 tamanos
Impresién 2 caras

Elementos:

Imagen corporativa
Iconografia

Eslogan

Web

Cantidad:

45x55 cm / tipo camiseta
75000 unidades

40x50 cm / tipo camiseta
50000 unidades




PUBLICIDAD IMPRESA
Decoracion interior

Lona publicitaria interior
550x65cm

Elementos:

Imagen corporativa
Iconografia

Eslogan
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PUBLICIDAD IMPRESA

‘ s\ Decoracion exterior

RARREIE 2 Entradas
Lonos publicitarias exterior
350x90cm
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APLICACIONES VIRTUALES

Desarrollo web Responsive. Potenciacion de interaccién con el cliente. Popularidad.

En todas y cada de las aplicaciones y formatos en los que se expone la campafia, se especifica
su nueva pagina web, medio virtual por excelencia donde se potenciaran servicios especificos
como realizacion de pedidos y reparto a domicilio.

La web realizada a través del sistema Responsive que permite adaptar el formato a cualquier
dispositivo presentando siempre los contenidos de forma dptima.

Realizada a través de nuestra propia plataforma de CMS nos permite adaptar la web tanto
estética como funcionalmente a las necesidades del cliente realizando un proyecto totalmente
personalizado. Plataforma que ademas incorpora ciertas herramientas de comunicacion
interna, intranet, como externa, facilitando la gestién a ofrecer o llevar a cabo.

El Portal Web estara dividido en dos zonas, una privada y otra publica.
La zona publica, consta de las siguientes funcionalidades:

= Noticias con posibilidad de comentarios.

= Informacién sobre la asociacidn, puestos, ubicacidn, especialidad, etc.
= Mapa del Mercado.

= Banner publicitarios.

= Informacién sobre los proyectos de la asociacion.

= Enlaces de interés.

= Agenda de eventos de la asociacion.

= Buzdén de sugerencias.

= Zona de contacto con la asociacién.

= |dioma espafiol. Posibilidades de mas idiomas.

= Galerias de imagenes y audio.

La zona privada, constaria de las siguientes funcionalidades.
Intranet:

= Zona de datos de asociados, desde aqui podremos tener la informacion de los
asociados actualizada.

= Gestion de asociados, con la administracion las altas, bajas, listados y pagos de
cuotas.

= Zonas de noticias e informacidn de caracter interno de la asociacion.

= Zona de descarga de documentacion.

= Correo interno entre asociados.



= Sistema de votacidén y encuesta para los asociados.
Todo ello acompafiado de un sistema de venta online para que los comerciantes

puedan ofrecer sus productos las 24 horas del dia.

e Herramientas de Gestion.

Se han desarrollado una serie de herramienta de gestion para poder lleva acabo la

tomad de decisiones para la asociacion, lista de funcionalidades:

e Gestion de datos de asociados. Se recogerd todos los datos que la asociacion
necesite de sus asociados.

e Gestion de Facturas. Programa para llevar un control de las facturas emitidas y
recibidas.

e Gestion de Proyectos (expedientes). Gestién documental de los proyecto con
toda la informacién que pueda generar.

e Moddulo de creacidon de encuestas.

Portales sociales. Creacion y mantenimiento.

Se acompafiia evidentemente en sus necesidades virtuales reforzando la campafia por tanto su
intento de obtener mayor popularidad, la activacion y gestién de los portales sociales.

Esos que se entienden, gracias a su poder de divulgacion y su popularidad en cuanto a la
cantidad de usuarios que la utilizan como la eficacia en los resultados, como aquellos de
primer orden, como son el Facebook, el Twitter, Google+ y por ultimo Instagram.

Unos medios eficaces si se utilizan correctamente y siguiendo las premisas que cada uno
requiere para obtener los mejores resultados sobre las facultades que ofrecen.

Complementos ideales para la web corporativa que ademas, esa misma relacién potencia su
posicionamiento natural en buscadores y conjuntamente sorprende la envergadura de su
alcance con la obtencion de popularidad.

http://mercadodeabastobellavista.es/

Facebook: https://www.facebook.com/Mercado-de-Bellavista-604297426279230/
twitter: https://twitter.com/mercabellavista

Google+: https://plus.google.com/u/2/113374976168472198087
Instagram:https://www.instagram.com/mercadoabastobellavista/




DESARROLLO WEB CORPORATIVA
Web Responsive

Plano de comercios
Microsites comercios
Calendario de eventos
Noticias del mercado
La Asociacién
Newsletter
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PORTALES SOCIALES
Social Media

Facebook

Twitter
Google+
Instagram
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Un proyecto gestionado y desarrollado por:

OFFISOFT COLOR-MALEGRO, S.L.
Servicios integrales de informatica Imagen y comunicacién
Francisco Diaz Martin Victor Pérez Hernandez
75550904-K B-92909209

Pza. Principe de Asturias, 24 — Local E Avda. Paseo de Europa, 30 - 309
41940 - Tomares 41012 - Sevilla
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DESARROLLO WEB INTEGRAL
SERVIDORES VIRTUALES
PLATAFORMA CMS PROPIA
MANTENIMIENTO WESB
POSICIONAMIENTO SEO
ECOMMERCE

Be= 7’ DISENO GRAFICO
MULTIMEDIA - o~ IDENTIDAD
MARKETING j— - 3 ILUSTRACION
SOFTWARE A MEDIDA EDITORIAL
APP MOVIL ' PACKAGING

EM Con la colaboracién de MALEGRO

IMAGEN&COMUNICACION




